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INSPIRATION
Bistro Line

Odwiedzajacy stacje paliw i sklepy spozywcze
z pewnoscig dostrzegajg dynamicznie zacho-
dzace zmiany w ofercie i pojawiajacych sie
nowych koncepcjach w tych miejscach.

Regaty sklepowe coraz odwazniej sg zastepowa-
ne kacikami bistro lub autonomicznymi strefami,
w ktdrych klienci samodzielnie moga przygotowac
sobie kawe, wycisnac¢ sok itp.

Do tak popularnych hot dogdéw dotgczajg
kolejne przekaski typu fast food, finger foods,
czy coraz czesciej lody.

Pandemia COVID i doskwierajgca inflacja spo-
wodowaty, ze konsumenci poszukujg szybkich
i tanszych przekasek podczas robienia codzien-
nych zakupodw, czy tankowaniu samochodu.

Zachowania te rozwijaja szeroka perspekty-
we dla stacji paliw, sklepdw spozywczych, pie-
karni i cukiernii. Polacy pokochali napoje i po-
sitki 2 GO. Wg Cafe Monitor 2019 ( ARC Rynek
i Opina czerwiec 2019) juz 23% ankietowanych
wskazato sklep spozywczy, jako miejsce zakupu
kawy ,na miescie”.

Wychodzac naprzeciw tym trendom, firmy
Jowix - Triomet, ktdra nalezy do grona wiodg-
cych producentdw wyposazenia powierzchni
handlowych i Primulator Polska, ktéra dostarcza
urzadzenia i technologie do branzy HORECA,
przygotowaty wspdlny projekt gotowej, kom-
pletnej i elastycznej strefy convenience dla pla-
cowek handlowych.

Doskonatej jakosci i wydajnosci urzadzenia,
w polaczeniu z dostosowanymi do specyfiki
sprzedazy meblami, tworzy idealng symbioze
technologii i uzytecznosci.




10 POWODOW

do rozpoczecia sprzedazy

kawy w sklepie

Polacy pokochali kawe.

Juz 23% ankietowanych wskazato
sklep spozywczy, jako miejsce
zakupu kawy ,na miescie”.

Zyskujesz nowa kategorie klientow.

W sklepie masz takich klientow,
dla jakich masz oferte. Otwdrz sie
na nowych, zasobniejszych klientéw,
oczekujgcych od sklepu czegos wie-
cej niz tylko codziennie zakupy.

Lojalnosc¢ klientow.

Serwujgc dobrg kawe, o stalej,
wysokiej  jakosci, przyzwyczaisz
klientéw do statych wizyt w Twoim
sklepie. Daj im szanse na stworzenie
codziennego rytuatu rozpoczynania
dnia kawg w Twoim sklepie.

Konkurencyjnos¢.

Jezeli w najblizszej okolicy masz
konkurencje, to takie rozwigzania jak
kawa, czy hot dogi, stworzg ci zde-
cydowang przewage nad nig. Zacznij
sprzedawac¢ kawe, zanim zacznie
to robi¢ Twoja konkurencija.

Miejsce spotkan.

Czesto, szczegdlnie w mniejszych
miejscowosciach, sklepy  ktore
sprzedajg kawe, czy hot dogi staja
sie pewnego rodzaju ,, centrum zycia
towarzyskiego”, przy ktérym spoty-
ka sie mtodziez i znajomi. Niech Twoj
sklep bedzie dla nich takim miej-
scem.

Na kawie swietnie sie zarabia.

Sprzedajac 20 kaw dziennie, otrzymujesz
marze wartosciowa porownywalng ze sprze-
dazg 800 kajzerek dziennie. Zardb wiecej,
a pracuj mniej

Marketing zapachowy.

W twoim sklepie zagosci przyjemny aromat
Swiezo zaparzanej kawy. Podniesie to poziom
postrzegania sklepu w oczach Twoich klien-
téw. Niech Twdéj sklep pachnie kawa.

Cross selling - zwieksz $rednig wartos¢
paragonuczyli sprzedaz krzyzowa.

Proponuj swoim klientom, ktdrzy kupuja
drozdzowki lub paczki, kawe Tub odwrotnie.
Drozdzéwki, kupujgcym kawe.

Customer Experience,
czyli doswiadczenie klienta.

Twoi klienci podswiadomie rejestrujg roz-
maite bodzce, ktére powodujg, ze np. jeden
sklep lubig bardziej, a inny mniej. Badz pozy-
tywny dla swoich klientow.

Marketing ,kubkowy?”.

Klient z kawa w kubku, na ktérym znajduje
sie nazwa/logo twojego sklepu to ,chodza-
ca” reklama. Stojgc na przystanku, czy jadac
w autobusie/tramwaju, klienci reklamujg Twadj
sklepi ... jeszcze za to ci placa.

KALKULACJA

% | Twoj zysk: 2,68 zt netto

O_ | VAT: 23%
Prowizja
— dla pracownika: 0,50 zt
(/_ Koszt energii
Koszt kubka, wieczka,

()/_ L__ elektrycznej: 0,35zt *
mieszadetka: 0,58 zt
Koszt mleka: 0,27 zt
Koszt kawy: 0,73 zt

* Przy cenie energii za kW = 0,79 zt
i sprzedazy 25 napojow dziennie.

Cena 1 butelki soku
pomaranczowego (200ml)
12 z1 brutto

Twaj zysk: 5,30 zt netto

VAT: 5%

Koszt wafelka: 0,20 zt

Koszt mieszanki: 1,15 zt

rentownosci

Cena kawy cappucino
(200mi)
6,5 zl brutto

Twaj zysk: 7,70 zt netto

« ROy
/VAT. 5%

ad ...

O_ - opakowania: 0,50 zt

O_ |_Koszt owocow: 3,20 zt

\. J

Cena 1loda wloskiego
7 zt brutto




DEKALOG

sprzedazy kawy 2GO,
w sklepie spozywczym

THE COFFEE SPOT LINE

koncept kawowy dla wymagajgcych

N

Zadbaj o dobry gatunek kawy. Sugerowana jest 100% Arabica, zarowno ze wzgledu
na optymalny smak, jak i na efekt marketingowy. Jest ona ogdlnie kojarzona z produktem
wysokiej jakosci.

Unikaj kaw brandowanych. Klienci pijgcy kawe na miescie, robig to aby napi¢ sie innej
llepszej kawy, niz ta ktérag moga sobie sami zaparzy¢ w domu.

Zainwestuj od 5 do 10 kg kawy, po to, zeby jg promowac¢ wsrdd klientdow. Kazda z oséb
pijacych kawe na miescie, ma swoje indywidualne przyzwyczajenia i miejsca, w ktorych
codziennie kupuja kawe. Trudno jest zmieni¢ takie przyzwyczajenia. Jedyng metoda, aby
sktoni¢ klientow, do systematycznego zakupu kawy w twoim sklepie, jest poczestowanie
go, dobrg, aromatyczng kawa w promocyjnej cenie. Jezeli mu zasmakuje, zostanie Twoim
wiernym klientem.

Kawa powinna by¢ popularnym produktem marketingowym w Twoim sklepie.
tacz promocije zakupowe , np. kup cztery drozdzéwki, a kawe kupisz za 1zt

Przyciggaj promocyjng ceng kawy w dni okazjonalne. Skuteczng promocjg jest np. kawa
urodzinowa. Kazdy klient majgcy urodziny w danym dniu ( okazuje dokument tozsamosci,
legitymacije itp.) dostaje kawe/czekolade gratis. Inne okazje to dzien kobiet, dzien dziecka,
dzien ojca, zakonczenie/rozpoczecie roku szkolnego.

Uzywaj swojego fanpagea w socialmediach do dystrybuciji koddw rabatowych na kawe.
Np. zamies¢ post z hastem Kawa za 10 groszy, ktore podane kasjerce w danym dniu,
obniza cene kawy do 10 gr. Przysporzy ci to klientéw obserwujgcych Twodj profil.

Uznane reklamacje zakupionego towaru w Twoim sklepie, finalizuj oferujgc klientowi
darmowg kawe. Ociepli to wizerunek Twojego sklepu i by¢ moze, pozyskasz kolejnego
klienta na kawe 2go.

Zawsze dbaj o czystosc¢ ekspresu i kacika kawowego.

NIGDY nie zmieniaj gatunku kawy w ekspresie ( szczegdlnie na gorszy/tanszy). Robigc to,
w krotkim czasie utracisz swoich wiernych klientow i caty wysitek w ich pozyskaniu pojdzie
na marne. Jezeli z jakichkolwiek przyczyn braknie ci kawy, to wylagcz ekspres z informacia
O awarii i poczekaj na dostawe kawy.

Personel powinien mie¢ narzucony target sprzedazowy, a kierownik codziennie powinien
raportowac o jego wykonaniu, i ttumaczy¢ sie z ewentualnego braku realizacji. Jest to
warunek krytyczny sprzedazy kawy 2go w sklepie. Za realizacje targetu naliczaj prowizje
dla personelu nie mniejszg niz 0,50 zl/szt. sprzedanej kawy.

Intuicyjny i skonfigurowany
w sposOb bezkompromisowy.

W efektowny sposéb
prezentuje sie w dowolnym
pomieszczeniu, w parze

z ekspresami WMF. Wzbudzajac
zaufanie do serwowanej

z nich kawy.

Neon LED i oédwietlenie @———

liniowe LED.

SR

Designerski, stylowy @
i funkcjonalny kacik
kawowy, podnoszacy
estetyke kazdego
pomieszczenia

w ktorym stanie

Wyposazony

w podajniki kubkow,
wrzutnie koszowa,
opcjonalnie w organizer
na dodatki lub witryne
na stodko-stone
przekaski

Wykonany z wysokiej
jakosci materiatow.

® Modutowy

i kompatybilny

z akcesoriami typu:
poiki, kasetony
podswietlane, cennik,
grafiki, modutem

z kioskiem ptatniczym
itp.
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tatwy w utrzymaniu
czystosci dla obstugi
sklepu

Trwaty i solidny.

Mobilny system
umozliwia zmiane
miejsca ustawienia

Szafka z miejscem
na przechowywanie
i koszem na odpady.
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THE COFFEE SPOT LINE
MODULES

Najwazniejszymi elementami w konceptach kawy 2Go
sg dobry ekspres do kawy i doskonate ziarno kawy.
Aby je efektywnie sprzedawac, nalezy pamietac¢ o ich ekspozycji. Do tego stuzg moduty kawowe,

potocznie nazywane kawiarkami lub kgcikami kawowymi. W naszej ofercie, poza modutami z oferty
SPOT LINE, posiadamy meble zoptymalizowane pod katem réznych wymagan naszych kontrahentéw.

Modut kawowy STANDARD | Szerokos$¢ 65cm

Standardowy kacik kawowy, dedykowany do sklepdw mato powierzchniowych. Moze funkcjonowac
jako wyspa lub element przyscienny.

900

650 750

Nr katalogowy: JT-KKO3

Szerokos$é [em]: 65|90 | 120 | 160

Wymiary [em]: szer. 65cm | gt. 75cm | wys. 90 cm (bez stopek)

Wyposazenie standardowe: grafika, podswietlenie LED, dyspenser na kubki, wrzutnia koszowa.
Kolorystyka: ptyta meblowa grafit, ptyta meblowa drewnopodobna.

Opcje dodatkowe : kdtka, organizer na dodatki, podajnik wieczek, spersonalizowana grafika.

Modut kawowy MIDIUM | Szeroko$¢ 100cm

Atrakeyjny w swojej formie, kacik kawowy, ktéry juz z daleko komunikuje wysoka jakos$¢ serwowanych
napojow. Posiada podswietlana tylna $cianke, na ktérej zamontowane s3g organizery na dodatki
kawowe( mieszadetka, cukier, itp.).

na 000

2050

950

688 700

Nr katalogowy: JT-KKO4
Szerokosé [em]: 68 | 100 | 130
Wymiary [em]: szer. 68cm | gt. 70cm | wys. 95 cm (bez plecdw) / 205 cm (z plecami)

Wyposazenie standardowe: grafika, podswietlenie LED, dyspenser na kubki, wrzutnia koszowa,
2 organizery z pleksi na dodatki.

Kolorystyka: ptyta meblowa grafit, plyta meblowa drewnopodobna.

Opcje dodatkowe : organizer na dodatki duzy, podajnik wieczek, spersonalizowana grafika,
cennik podswietlany led, witrynka na stodko-stone przekaski.



JOWIX JOWIX

TRIOMET TRIOMET
Modut kawowy PREMIUM | Szerokos$¢ 100cm Mini witryna neutralna na stodko-stone przekaski | Szerokos¢ 40cm
Nowoczesny kacik kawowy w stylu LOFT. Dedykowany do sklepow i stacji paliw o wiekszej powierzchni. Witrynastanowifunkcjonalnerozwigzanie,dokacikowkawowych,tgczace organizernadodatkidokawyz
Duzy blat kacika umozliwia ustawienie obok ekspresu dodatkowej witrynki cukierniczejlub np. warnika ekspozycjgproduktow cukierniczy. Dwie podswietlane, wysuwane pdlki, watrakcyjny sposdbeksponuja
na herbate. Istnieje mozliwos$¢ personalizacji gornego napisu. produkty cukiernicze. Jestto bardzowydajny koncept, dozwiekszaniasprzedazyipodnoszeniasredniej

wartosci paragonu. Wltryna potgczona z organizerem na wieczka do kubkow, mieszadetka, serwetki,
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Nr katalogowy: MY-WCO0O2
Szeroko$é [em]: 40

Wymiary [em]: szer. 40cm | gt. 40cm | wys. 60 cm

Wyposazenie standardowe: podswietlenie LED, wysuwane poéiki na prowadnicach,
Nr katalogowy: ACC-KKO2 tacka na wieczka wyjmowana, tacka na akcesoria wyjmowana, listwy cenowe,
popychacze na torebki z herbatami
Szerokos$é [em]: 100 | 120 | 160 | 180

Opcje dodatkowe : grafika marketingowa.
Wymiary [em]: szer. 104,5cm | gt. 70 cm | wys. 205 cm (bez stopek)

Wyposazenie standardowe: podswietlenie LED, p6ika na kawe, dyspensery na kubki,
wrzutnia koszowa, serwetnik.

Kolorystyka: ptyta meblowa drewnopodobna, stelaz metalowy z siatka.
Opcje dodatkowe : organizer na dodatki duzy nablatowy, podajnik wieczek,

spersonalizowana grafika, cennik podswietlany led, witrynka na stodko-stone przekaski,
logotyp przestrzenny.




BASIC SYSTEM ELEMENTS COFFE SPOT LINE

Rozbuduj swoj SPOT LINE MODULE
o dodatkowe elementy
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Witryny nablatowe Organizery Automatyczny
na przekaski stodko-stone na akcesoria podajnik wieczek

Tablica pod$wietlana LED jednostronna. Mozliwo$¢ wymiany grafiki. Crystal panel z grafika ® COFFEE SPOT LINE ¢ AUTOMATIC FEEDER
MODULE 1 SPOT LINE MODULE 2

e 0800 55551234 0800 55551234 Opcje: Opcje:
Neon LED Neon LED
Organizer na dodatki Bezdotykowy podajnik na wieczka
Potka Bezdotykowy podajnik na kubki
Ekspres do kawy Tablica podswietlana LED
Loddwka na mieko Zabudowa tytu z siatki ozdobnej
7 N < S57 Zabudowa tytu z siatki ozdobnej
, ‘ ) Wrzutnia do kosza
SERVING 10AM - TIPM e Dwa podajniki kubkdw

WWW.YOURWEBSITE.COM




AUTOMATYCZNY TR NERS JUICE SPOT LINE

podajnik kubkéw i wieczek jednorazowych MODULE

Urzadzenie przeznaczone do automatycznego rozdzielania

A A A ’0’"’0'00’"‘"NN"Q"""‘Q
i wydawania kubkow i wieczek jednorazowych.
e
L e
(XXKXXXRAR
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X
> a7 514 3 inilei XXXXKXKXKIRY XA
N montaz w miejsce za'm'or)towia nych' N mozhwe_ stgrowa nie podajnikiem zdalne :::::::::::::::::::::.;,:.:.;.::::::;:::::;:::::::::::;:g:::::gs&:zs:s:???::ﬁ & .'::.:‘:‘:::::::::::::::::::::::
sprezynowych podajnikdw, nie zabiera lub zblizeniowe . T ONNON AR
miejsca na blacie sprzedazowym — OO
7 Chbdanarsand XXOCKRKINIXXXXXXN
B peina kontrola wydawanych kubkéw = mOmone
B bezpieczenstwo wirusowe i bakteriologiczne - ,zero waste” e i
p g 5 X XXX IRKXXRXXXXNN SOTIUT00T09099099999999:
zapewnia sterylizacja UVC \ T MR
X . I i i X
B brak mozliwosci pobrania wiecej niz jednego ! 5
. . . [ X -alb.e- {
XXX s i
B kubek catkowicie schowa ny w zasobnika kubka w tym samym cyklu pracy o ......v.'.’.'.?.f !
o s . . . 3 X A
zmniejsza to do minimum ryzyko osadzeniu R E:f:;:f:f:;:f:f:f:;:f:g;?g;:f:g:;:::::&:fg
s . . . . . . . XXXXXXXX)
zrédet chorobowych na powierzchni kubka B Dzicki petnej kontroli procesu wydawania S
kubkéw jednorazowych urzadzenie spetnia B
L ]
B «ubek oczekujgcy na dystrybucje jest wszystkie wymagania dla autonomicznych '
zamkniety w obudowie urzadzenia przez samoobstugowych stacji dystrybuc;ji
co nie ma mozliwosci jego kontaktu i sklepow.

z przypadkowym Kklientem.

@ Konstrukcja wykonana ze stali wysokoga- Wspotpraca zautomatycznymi Mozliwo$¢ zamontowania

tunkowej, 5 letnia gwarancja na konstrukcije. ekspresami przez ztgcze MDB poprzez specjalng szuflade
jako opcija lub maskownice

@ Sitownikiliniowe klasy przemystowej PY ®

- wykorzystano samosmarujgce prowadnice

IGUS® minimum 100 min cykli. Stos kubkdw

oo . do 120 cm.
@ silniki napedowe z motoreduktorami

znaczaco poprawiajgce kulture pracy oraz
wytrzymatos¢ komponentu.

@ Sruba napedowa ztozyskiem samosmaru-
jacym IGUS® minimum 100 min cykli.

@ Sprezyna podajaca produkcji Polskiej
klasy przemystowej 5 lat gwarancii.

@ Modutowy montaz czeéci eksploatacyj-
nych utatwia serwis urzgdzenia. L

@ Stan zaladowania kubkéw w urzadzeniu

¢ JUICE SPOT LINE ¢ JUICE SPOT LINE

jest komunikowany zdalnie bezposrednio do @
stanowiska kasowego oraz/lub wyswietlan
na urzadzeniu. ° / ! MODULE 1 MODULE 2
® Zasilanie bezpieczne 12V /24V. Autonomiczny modut do wyciskania soku Modut uzupetniajgcy koncept JUICE SPOT
@ Mosliwosé wspdipracy z automatycznym ze $wiezych owocow. W efektowny sposdb LINE Zawiera, koszyki do przechowywania
podajnikiem zakrywek do kubkdw. przezentuje, concept fresh juice. Swiezych owocow, oraz potki na butelki
do sokow.
Opcije:
Neon LED Opcije:
Organizer na dodatki Neon LED
Potka na dodatki Organizer na owoce
Automat do wyciskania soku z pomaranczy Pdtka na dodatki, butelki
Zabudowa tytu z siatki ozdobnej Potka wysuwana na prowadnicach
Zabudowa tytu z siatki ozdobnej
Mozliwo$¢ montazu

w kazdej pozycji.

www.starkandnero.pl



ICE-CREAM & SELFMAKER KONFIGURACJE
SPOT LINE moDuULE

modulow

D &l .
RN Rty n
Pas ‘"
CARPIGIANI .:x: x:x‘xlxxl
— -
Kawa + dostawka podajnik wieczek Kawa + soki + kiosk ptatniczy.
+ kiosk ptatniczy
¢ ICE-CREAM SPOT LINE ¢ SELFMAKER L
W petni wypoazony modut do sprzedazy Kiosk zakupowy jest innowacyjnym uzupte- (:é%
lodéw wtoskich. Zawiera ergonomicznie nieniem konceptu. Zawiera ekran dotykowy, (,:
rozmieszczone, doblatowe pojemniki i na ktérym w prosty, intuicyjny sposéb mozna
dozowniki na dodatki do lodow. Ztozy¢ zamowienie , nie stojgc w kolejce.
Jego atrakcyjny wyglad, juz z daleka Jest wyposazony w terminal ptatniczy ( opcja),
przycigga uwage klientow. oraz drukarke kodow QR.
Opcje: Opcije:
Neon LED Neon LED
Organizer na dodatki intuicyjny Zakupomat/kiosk zakupowy
Automat do lodow wtoskich

Terminal platniczy (opcja) Zestawienie wszystkich
Zabudowa tytu z siatki ozdobnej Drukarka kodow QR

modutdw tworzy
Podajnik na kubki MOBILNE BISTRO
Ponajnik na serwetki




PRIMULATOR

Wsparcie dla gastronomii

Primulator zapewnia kompleksowe rozwigzania gastrono-
miczne dla kawiarni, lodziarni, cukierni, piekarni i hoteli - od
technologicznego wsparcia podczas projektowania lokalu,
poprzez wyposazenie w sprzet, koriczgc na szkoleniach, przy
zapewnieniu najwyzszej jakosci ustug serwisowych dostep-
nych w systemie 24/7.

Wieloletnia wspdtpraca z klientami sieciowymi pozwolita nam
wypracowa¢ optymalne rozwigzania m.in. dla sieci kacikow
kawowych i bistro na stacjach paliw, szczegdlnie w koncepcii
c-stores, gdzie minimalizacja czasu obstugi klienta, niezawod-
nosc¢ urzadzen, powtarzalnosé, a przede wszystkim najwyzsza
jakosc¢ oferowanych produktow sg kluczem do sukcesu.

Caffe Latte

Fresh Filtered Coffee Cappuccino Latte Macchiato

6 9 oo

Milk choc

PRIMULATOR
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M3 AUTOMATYCZNE
ekspresy do kawy WMF

WMF “00 S (WYDAINOSC DZIENNA 80 KAW)
@

Poznaj niedostepng wczesniej jakos¢ kawy
z profesjonalnego rynku w sektorze ekspresow
o wydajnosci ok. 80 kaw dziennie.

Urzagdzenie idealnie pasuje do miejsc o niskim na-
tezeniu ruchu. Wszystko w mozliwie najmniejszej
przestrzeni, latwo dostepne i w jak najkrotszym
czasie. Pomimo niewielkich wymiarow ekspres
spetnia wszystkie wymagania stawiane automa-
tycznym ekspresom do kawy WMF,

Wyposazony jest w system spieniania mleka Basic
Milk oraz dozownik gorgcej czekolady, tym samym
nawet najbardziej wyszukane receptury moga byc¢
dostosowane do indywidualnych potrzeb klienta
za pomocg wygodnego ekranu dotykowego.

Specyfikacja

@

Szerokos¢ 325 mm
Gtebokosc¢ 561 mm
Wysokosc¢ 460/ 500 mm
llo$¢ miynkdw do kawy 11lub 2 (opcija)
Pojemnik na czekolade 1 (opcja)
Podtaczenie do wody Tak (opcja)
Zbiornik na wode Tak

Swieze mleko Tak
Wydajnos¢ dzienna 80 napojoéw
Masa 25,5 kg

Moc 2,3 kW
Zasilanie 230V

r-u

WMF 1100 S +lodoéwka




w WMF 1300 S
M f (WYDAJINOSC DZIENNA 120 KAW)
®

Ekspres WMF 1300 S spelni oczekiwania wszyst-
kich wymagajacych koneserow kawy.

Poruszanie sie po 7-calowym ekranie dotykowym
jest intuicyjne i przyjazne dla uzytkownika. Per-
sonel w tatwy sposdb moze uruchomic¢ progra-
my czyszczenia i konserwacji lub ustawi¢ przepi-
sy, obrazy i tonacje koloréw wyswietlacza. Dzieki
mozliwej regulacji stopnia zmielenia ziaren moze-
my uzyskac idealng ekstrakcje wybranego rodzaju
kawy.

Wyjatkowa konstrukcja zaparzacza gwarantuje
dluga zywotnosc¢ i umozliwia tatwy demontaz do
czyszczenia i konserwaciji. Ekspres jest dostepny
z 2 systemami spieniania mleka: klasycznym Basic
Milk oraz Smart Milk. Od teraz mozesz przygoto-
wywac napoje kawowe, 1gczac je zzimnym lub cie-
ptym i spienionym mlekiem.

Specyfikacja

@

Szerokosc 325 mm
Gtebokosé 574 mm
Wysokose 670 mm
No$¢ miynkdw do kawy 11ub 2 (opcja)
Pojemnik na czekolade Tak (opcija)
Podtaczenie do wody Tak (opcija)
Zbiornik na wode Tak

Plug & Clean Tak (opcija)
Swieze mleko Tak

Smart Milk Tak (opcija)
Wydajnos¢ dzienna 120 napojow
Masa 40 kg

Moc 2-2,4KkW
Zasilanie 230V

WMF 1300 S +lodéwka

~ ~ WMF 1500 S +
M f (WYDAJINOSC DZIENNA 180 KAW)
@

WMF 1500 S+ to model klasy premium automatycznych eks-
presow do kawy WMF. 10” ekran dotykowy wynosi sposob
komunikacji z ekspresem na nowy poziom.

Ekran mozna w petni dostosowac pod wzgledem graficznym,
funkcjonalnym i jezykowym, a dodatkowo przy kazdym z na-
pojow Mmogg sie pojawiac¢ informacje na temat wartosci od-
zywczych. Nowe zarna mtynkdw do kawy zapewniajg mniej-
sze pylenie podczas mielenia i wysoka precyzje, co zapewnia
maksymalng trwatose i latwose konserwacii. O statg i wysoka
jakos¢ kawy dba innowacyjny system Dynamic Coffee Assist,
ktéry kontroluje i automatycznie reguluje optymalne para-
metry do zaparzenia idealnego espresso.

Opcjonalny system Dynamic Milk daje catkowicie nowe moz-
liwosci tworzenia napojéw na bazie kawy i mleka — mozesz
przygotowywac napoje kawowe 1aczac je z zimnym lub cie-
plym spienionym mlekiem o dowolnie wybranej konsysten-
cji. Wyposazajac ekspres w stacje syropowg mozna stworzyc
nowe interpretacje swoich ulubionych napojoéw dodajgc
do nich syropy smakowe.

Opcjonalnie mozna ekspres uzupetnic
o nastepujace elementy:

m Drugi mtynek m Automatyczna gtowica
m Czekolada (modele z Basic i Easy Milk)
m Twinchoc/ Twintopping m Swieza kawa filtrowana
m Zewnetrzny zbiornik na fusy m Cup Sensor

m Nozki (100 mm) m AutoClean
Specyfikacja

@

Szerokosé 325 mm

Gtebokosc¢ 590 mm

Wysokosc¢ 716 mm

lNlo$¢ miynkdw do kawy 11lub 2 (opcija)

Pojemnik na czekolade Tak (opcja)

Podtaczenie do wody Tak (opcja)

Zbiornik na wode Tak

Plug & Clean Tak (opcja)

Swieze mleko Tak

Dynamic Milk Tak (opcja)

Wydajnos¢ dzienna 180 napojoéw

Masa 36 kg

Moc 2,75 - 3,25 kW

Zasilanie 230V

WMF 1500 S +lodéwka
i stacja syropowa



WYCISKARKI 2UMMO i AUTOMATY

do sokow do lodow

Wyciskarki do sokdéw z cytrusdw, jablek i ananasédw Zummo sa catkowicie automatyczne - po prostu
umies$¢ pomarancze w koszu podajnika i maszyna zrobi wszystko za Ciebie z duzg predkoscia. Podczas .
procesu wyciskania sok nie ma kontaktu ze skorkg pomaranczy i nie nabiera gorzkiego posmaku oraz CARPIGIANI Seria 161
CO najwazniejsze - wydobywa maksimum smaku i witamin z kazdego owocu. @

Zummo Z1
@

Wyciskarka Z1 Nature to najbardziej kompaktowy model w ofer-
cie Zummo. Polecana jest do miejsc o ograniczonej przestrzeni
- idealna dla matej gastronomii. Wyposazona jest opatentowa-
ny przez Zummo unikalny system pionowego wyciskania owo-
cow EVS ADVANCED®. Olejki, ktore nadajg wyciskanym sokom
gorzki i nieprzyjemny posmak znajduja sie w skérkach owocow.
Srednica owocow: 55-75 mm lub 65-90 mm.

Zummo Z06
[

Profesjonalna wyciskarka do sokdw z cytruséw. Srednica owo-
cow: 55-75 mm, 70-90 mm oraz opcjonalnie 45- 60 mm. Z06
to najbardziej wszechstronna wyciskarka Zummo. Wyciska soki
z wszelkiego rodzaju owocow cytrusowych, a takze z granatow.
Podczas procesu wyciskania soku mozna tgczy¢ ze sobga rézne
rodzaje owocow. Idealna opcja dla tych, ktérzy poszukuja duzej
elastycznosci w swojej ofercie.

Zummo Z14
@

Profesjonalna wyciskarka do sokéw z cytruséw (pomaranczy,
limonek). Srednica owocow: 55-75 mm i 70-90 mm.

Z14to odpowiednisprzet dla miejsc o wysokim spozyciu sokow.
Poprzez zastosowanie duzego kosza na owoce i zbiornikdw na
odpady, urzadzenie jest jeszcze mniej absorbujgce prace per-
sonelu. Jest to kluczowy aspekt dla lokali o intensywnym ruchu
i ograniczonej ilosci pracownikow.

Jedne z najmniejszych na Swiecie nabarowych
maszyn do lodéw wtoskich.

Funkcja autopasteryzacji wydituza okres pomie-
dzy procesem mycia do 42 dni. Automaty sg chto-
dzone powietrzem za pomocg cichego systemu
kominowego. W modelu 161 (1 smak) mieszanka
dozowana jest do cylindra (1,35 litra) grawitacyj-
nie, dzieki czemu uzyskujemy napowietrzenie na
poziomie od 20% do 40%. Model 243 (2 smaki +
mix) wystepuje dodatkowo w wersji z pompa (na-
powietrzenie 40% - 80%). Wydajnos$¢ okoto 200
porcji 75 g na godzine dla modelu 161 oraz do 320
porcji w przypadku maszyny 243 T G SP. Obydwa
modele w standardzie posiadajg mozliwos¢ sto-
sowania specjalnych koncéwek nadajacych uni-
kalne ksztatty lodom wtoskim.

CARPIGIANI Seria 191
®

Seriajednosmakowych, nabarowych automatéw
do lodow wtoskich o duzej wydajnosci - 230-
250 porcji 75 g na godzine.

Dostepna w 2 wersjach napetnienia cylindra: G -
grawitacyjnej z napowietrzeniem lodéw do 40%;
P - z unikalng zgbatg pompa napowietrzajgca
0siggajagca napowietrzenie do 80%. Opcjonalnie
moze by¢ wyposazona w funkcje automatycznej
pasteryzacji (mycie co 42 dni). Do wyboru jest
réowniez chtodzenie powietrzem lub wodg. Zbior-
nik w wersji G ma pojemnos¢ 18 litréw, a w wersji
P12 litrow. Model 191 dostepny jest tez jako auto-
mat samoobstugowy.




Firma Jowix Triomet, od 26 lat projektuje, produkuje i wyposaza
JOWIX obiekty handlowe w Polsce i wwielu krajach europejskich.

TRIOMET Firma rozwinela dzialy projektowe i produkeyjne, w  ktdrych,
realizuje zlecenia na konstrukeje stalowe, Urzgdzenia dla przemystu
wydobywczego, narzedzia. dla branzy automotive, wyposazenie
stacji paliw, na urzgdzeniach dla gastronomikonczac.

Kontakt
W4 biuro@ijt.com.pl R, +48600800 854 www.jt.com.pl

Wybrane produkty
Interaktywny regat Regaly na pieczywo Regaly na alkohol, papierosy
na wino z zaluzjg

odpaddw

Stojaki Kosze do segregac;ji
ekspozycyjne

| ST T
FUN-ZON€

Katalog ma charakter poglagdowy i nie stanowi oferty handlowej w rozumieniu Art. 66 par. 1 Kodeksu Cywilnego.
Autor: Przemystaw Magiera | www.foodcorner.eu




